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El tema tiene 21 anos y es parte de su primer disco homonimo

El misterioso exito de
Christell en Asia: “Ha

sido brutal’’

KAREN RETAMAL

an sido semanas “muy locas”,
H confiesa Christell Rodriguez. La

cantante e influencer todavia no
se explica coémo su cancion “Dubidubi-
du”; que tiene exactos 21 afios, ha al-
canzado popularidad mundial. El tema
en Spotify ya acumula més de 5 millones
de reproducciones en Chile; mientras
que en Japén aparecié en el primer
lugar de la lista de los 50 virales del
momento. En Corea del Sur, en tanto,
ocupa el lugar nimero 13 y en Republi-
ca Checa avanza en el tercer lugar de
la misma lista. Mientras que en TikTok,
acompana diversos videos, desde ani-
males a coreografias. “Ha sido brutal.
Todos los dias es algo nuevo”, afirma
la oriunda del Biobio, quien poco a poco
ha ido recabando datos para entender
el origen de su éxito actual.

¢Sabe por qué su cancién se
hizo viral?

“Sélo sé que empez6 dentro de una
comunidad de videojuegos. Alguien su-
bi6 una animacion de un personaje bai-
lando esta cancién. Luego empezaron a
salir videos de este gatito que mueve
la cabeza al ritmo de la cancién y ahi
volvié a explotar y empez6 a irse a otros
lados, a Asia principalmente. Después
me llegb a mi, indicando que la cancién
estaba viral en TikTok. Como la cancién
no estaba en Spotify (después fue subi-
da por Warner Music), el audio no era
de nadie, asi que no salia mi nombre
ni nada”.

Ademas, apunta la cantante, el tema
se hizo conocido por su coro, por eso
todos la ubican como *“Chipi chipi chapa
chapa”. “Parti6 un poco antes de Navi-
dad y se ha expandido mucho. Por eso
subi un video de la presentacién que
hice en “Rojo”. La gente me empez0 a
etiquetar. Asi se enteraron de que era
yo quien la cantaba”, cuenta.

Sobre el tema, que integra su primer
album homénimo, Christell al tener 5
afnos entonces, no participé de la com-
posicién ni de la letra. No obstante, “sé
que habia personas que decian que era
buena, otros que no le tenian tanta fe,
asfi que fue la dltima cancién en entrar
al disco a grabar”.

“No creo en las casualidades, asi que
creo que algo bueno saldra de toda esta
locura. Estoy felizy muy agradecida de
las personas que se dieron cuenta de
que era mi cancién y me empezaron a
etiquetar y que -hasta el dia de hoy- me
etiquetan o comentan que yo la canto”,
asegura.

¢Cuantas notificaciones en el
celular recibe al dia?

“Muchisimas. Hubo un tiempo que

En menos de un mes, la pieza musical
reconocida en TikTok por su coro “Chipi
chipi chapa chapa’, pasé de amenizar
videos de gatos a ser compartida por
“idols’’ y a tener el primer lugar dentro
de las 50 canciones virales de Spotify

Japon.

tuve que apagar las notificaciones, por-
que estaba estudiando para mi defensa
de titulo. Mi celular vibraba y como que
me desconcentraba. Pero no me puedo
quejar”.

¢Le gustaria que la invitaran
a Japon?

“Claro que si, de por si la cultura
asiatica me llama mucho la atencién. En
Corea del Sur la cancion esta nimero
13 del ranking y yo amo el K-Pop y en
mayo voy a Corea en un viaje grupal de
mujeres”.

Teorias

Anahi Cortés, directora Unnie Pop
(@unnie_pop), sitio de noticias del
K-Pop, cuenta que desde su investi-
gacion, la llegada a Asia de la cancién
tendria origen en los videos de gatos.
“Los coreanos comenzaron a traducir
la cancién, porque todos amamos los
videos de gatos. Entonces, los lati-
noamericanos empezaron a decir que
la cancién iba a llegar a los idols y asi
fue. Hace 2 semanas, en Unnie Pop, nos
dimos cuenta que un idol, Bang Yedam,
que es slper reconocido, sube un pan-
tallazo del video de Christell en “Rojo”
y del video en YouTube y nada mas. Lue-
go, otro idol, Beomgyu de TXT (grupo de
K-Pop) se puso a bailar la cancién. Si lo
hizo este idol, lo empezaran a replicar
otros”, opina.

“Pensamos que el peak habia lle-
gado, pero si llegb a Asia, recién esta
viviendo su peak mas alto. Seria intere-
sante tener una colaboracion de Chris-
tell y un idol de K-Pop”, plantea Cortés.

Sobre la viralizacién, Manu Chatlani,
director ejecutivo de Jelly, asegura que
“parece magia. Basta que un fragmento
sea usado por una persona en forma
creativa en TikTok para que empiece el
fenémeno del contagio. De pronto to-
dos empiezan a imitar ese trend y de
la nada puede revivir una cancién, un
momento de una serie o pelicula. En la
musica se esta dando con mas fuerzay
viejas canciones aparecen de la nada 'y
explotan rapidamente”.

bueno saldra de toda
esta locura", opina.
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